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블라인드는 재직중인 회사의 이메일 인증작업을 통해 가입할 수 있는 직장인 SNS 입니다.

재직회사, 동종 업계/직군 사람들과 소통할 수 있으며, 관심사에 대해 이야기 나눌 수 있는
토픽채널에서는 모든 회사사람들과 자유롭게 이야기 할 수 있습니다.

APP 소개

대한민국 유일한 직장인 SNS
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재직중인 직장 내 이야기 뿐만 아니라 모든 회사 사람들의 관심 분야에 대해 소통 할 수 있는 공간 입니다. 

2017년 토픽 채널 오픈 후 점차적으로 직장인들의 일상 대화 공간으로 변화하고 있습니다.

APP 소개

직장인들의 일상 소통 창구

4 2017 2020 2024

일상 주제글 회사 주제글



블라인드광고상품소개서

지표 2013년 12월 서비스 오픈을 시작으로, 블라인드는 700만명의 직장인 가입자가 서비스를 이용하고 있습니다. 

MAU 200만, DAU 70만으로 앱 가입 후 활발하게 블라인드 내에서 활동하고 있으며, 유저당 하루 평균 이용시간 약 40분으로
User Engagement 또한 높게 형성되어 있습니다.

1) Source: Similar Web
*US & Korea combined

한국 300인 이상 기업의
재직자 가입률 86%

한국 시가총액 1,000대
기업의 재직자 가입률 90%

100,000여개 회사 등록
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유저데모그래픽 & 회사데이터

유저데이터 회사데이터

성별
남성 60% 여성 40%

100,000여개 회사 등록

연령
25~44세 81%

대기업 그룹사 재직자 200만 이상
정부 공공기관 재직자 50만 이상

지역
서울/경기/인천 81%

35% 블라인드 유저 평균소득
월 500만원 이상

* 연령분포도상세(Facebook & firebase data)

45%

36%

14%
5%

25~34세45%

35~44세36%

45세이상14%

20~24세5%

6



블라인드광고상품소개서

2. 블라인드 광고 상품 소개
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종료광고
종료광고 상품은 블라인드 앱 종료시 노출되는 전면배너 상품 입니다.

종료광고

노출방식 뒤로가기 버튼을 통해 앱 종료 시 노출되는 전면배너

과금
CPM 18,000

프로모션 단가 CPM 16,0001)

효율 CTR 4% ~ 6%

특징

AOS 에서만 노출(뒤로가기 기능이 AOS만 가능)

타겟팅은 유저 행동기반 중심으로 진행

타겟팅
성별2)/관심사/업계, 페르소나 타겟팅 등

(최대 50% 할증)

8
1) 논타겟의 경우 CPM 16,000원이나, 타겟팅 할증에 따라 최대 24,000원(50%)까지 진행됩니다

2) 특정 성별이 많이 재직 중인 업계, 직군 그룹 타겟팅
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피드광고_이미지형
블라인드 앱 게시글 사이에 이미지 형태로 노출되는 상품 입니다.

피드광고_이미지형

노출방식 게시글 사이 이미지 노출

과금
CPM 6,000

프로모션 단가 CPM 3,0001)

효율 CTR 0.4% ~ 0.6% 

특징

타겟팅은 유저 행동기반 중심으로 진행(채널 타겟팅 X)

한 캠페인당 최대 한달 진행가능(최소 2주 이상 진행 권장)

타겟팅
성별2)/관심사/업계/회사 또는

페르소나 타겟팅 등
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1) 논타겟의 경우 CPM 3,000원이나, 타겟팅 할증에 따라 최대 6,000원까지 진행됩니다

2) 특정 성별이 많이 재직 중인 업계, 직군 그룹 타겟팅
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게시글배너 / 댓글배너
게시글 배너는 커뮤니티 앱 특성상 유저들이 가장 많이 머무는 공간에 최적화 노출되는 상품 입니다.

게시글배너 댓글배너

노출방식 게시글 하단 노출 댓글 6개 이상 게시글 최하단

과금
CPM 4,000

프로모션 단가 CPM 1,5001)

효율 CTR 0.1% ~ 0.2% 

특징

타겟팅은유저행동기반중심으로진행
(채널타겟팅X)

타겟팅 불가

한 캠페인당 최대 한달 진행가능(최소 2주 이상 진행 권장)

타겟팅
성별2)/관심사/업계/회사 또는

페르소나 타겟팅 등
타겟팅 불가
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1) 논타겟의 경우 CPM 1,500원이나, 타겟팅 할증에 따라 최대 3,000원까지 진행됩니다

2) 특정 성별이 많이 재직 중인 업계, 직군 그룹 타겟팅
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타겟팅 옵션
블라인드 타겟팅은 유저 행동 및 유저가 지정한 회사정보를 통해 타겟팅 됩니다. 타겟팅이 적용되는 상품은 종료광고, 피드광고_이미지형, 게시글 배너 입니다.
여러 타겟팅을 활용하실 경우 합집합 형태로 적용되며, 할증단가는 선택한 타겟팅 중 가장 높은 단가로 적용됩니다. 

회사 타겟팅 유저 타겟팅 기기 타겟팅

할증 구간

10% 성별1)

남성향/여성향 유저그룹 타겟팅

20% 회사 규모
대기업/중소기업 타겟팅

토픽 / 페르소나 / 광고클릭반응유저
유저 관심사 행동 타겟팅

OS타겟팅
AOS, IOS 타겟팅

30% 업계
IT/금융/자동차 등 45개 업계 타겟팅

통신사
SKT, KT, LG U+ 통신사 타겟팅

50% 회사 평균 소득
2,000만원~1억원 연봉 구간 타겟팅

지역2)

서울시 내 구단위 / 수도권 이내 시단위
제조사

애플, 삼성, LG 등 제조사 타겟팅

100%
회사

50,000개 이상 회사 타겟팅
(최대 30개 회사 타겟팅 가능)

직군
엔지니어/경영지원 등 28개 직군 타겟팅
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1) 특정 성별이 많이 재직 중인 업계나, 직군 그룹 타겟팅
2) 구단위 타겟팅 : 회사 소재지 타겟 // 시단위 타겟팅 : 유저 와이파이 접속지 기반

**타겟팅 세부리스트 확인(관심사, 업계, 직군)

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1OmN2NE0BemRj99rYX4K6tsIN77hp4EXq/edit?usp=sharing&ouid=101875876154653518801&rtpof=true&sd=true
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페르소나 타겟팅

재테크 자산보유 라이프사이클 관심사추정

주식/투자 부동산 보유 사회초년생 운동/다이어트

예금/저축 자동차 보유 결혼준비 여행

보험 기혼자 연애/결혼

부동산 영유아 부모 뷰티/패션

초등 부모

중/고등 부모

유저가 앱에서 검색하거나 게시글&댓글 작성한 키워드를 활용한 타겟팅으로 유저의 최근 관심사를 타겟팅 할 수 있습니다.

12
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피드광고 영상형
블라인드 앱 게시글 사이에 노출되는 영상 배너 상품 입니다.

13

6초범퍼형 15초영상형1)

노출방식 피드 사이 배너 노출

과금
CPM 6,000

프로모션 단가 CPM 4,000
CPM 6,000

효율 CTR 0.3% ~0.4%
CTR 0.3% ~0.4%

VTR 30~40%
(25% 기준)

특정 한 캠페인당 최대 한달 진행가능(최소 2주 이상 진행 권장)

타겟팅 타겟팅 불가

기본형 1:1형 배너결합형

1) 소재 용량 가이드에 맞춰 30초 길이 소재까지 가능합니다
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스토리 광고
블라인드 앱 전면 커버 상품으로 주목도가 높아 인지도 확보 및 유입에 효과적인 상품 입니다.
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이미지형 영상형

노출방식 블라인드 [스토리] 탭 게시글 사이 노출

과금 CPM 4,000 CPM 8,000

효율 CTR 0.35% ~0.5%
CTR 0.5% ~0.6%

VTR 3~5%(25% 기준)

특정 한 캠페인당 최대 한달 진행가능(최소 2주 이상 진행 권장)

타겟팅 타겟팅 불가

홈 화면 [스토리] 탭 스토리 이미지 스토리 영상
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인기탭 영상형
블라인드 앱 전면 커버 영상 상품으로 주목도가 높아 인지도 확보 및 유입에 효과적인 상품 입니다.

인기탭영상형

노출방식
- 홈 화면 우측 하단 플로팅 버튼 클릭 시 노출
- [홈] 탭에서 [인기] 탭으로 스와이프시 노출

과금
1구좌 : 500만원
(1주 2구좌 운영)

효율

CTR 6% ~ 8%
VTR(25%기준) 3% ~ 5%

1구좌 1주 예상 노출량 140,000 imps ~ 150,000 imps

타겟팅 타겟팅 불가

15 플로팅버튼 인기탭 영상형 * 세로형 패키지 믹스안 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1d72fvLYjmDMb4W9qDItXamktYr1ahCpNr2c_qXciDmk/edit#gid=1758093038
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스플래시
블라인드 앱 실행 시 단독 노출로 주목도 높은 광고 상품 입니다.

스플래시

노출방식 앱 실행시 하단 이미지 노출(클릭불가)

과금
1주 : 2,500만원

(1주 1구좌 독점 운영 / 패키지형 판매)

효율

예상 노출량 : 800만 ~ 1,000만 imps / 1주

유니크 노출량 : 90만 ~ 130만 Unique Imps / 1주

특징

1주(월-일)기간 독점 노출

스플래시 패키지 프로모션

타겟팅 타겟팅 불가
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원데이 스페셜
하루 동안 블라인드 앱에 접속하는 모든 유저에게 상단 고정 노출되어 브랜드 홍보에 탁월한 프리미엄 상품 입니다.

원데이스페셜

노출방식
채널 상단 띠배너 + 앱 상단 빅배너 [홈] 화면 고정 노출

24시간(AM 00 ~ PM 24)

과금
주중 1일(월-금) : 600만원
주말 1일(토-일) : 300만원

효율

빅배너 상단띠배너

- 유니크 노출량 : 55만~70만
- 유니크 CTR : 0.3% ~ 0.4%

- 예상 노출량 : 350만 ~ 500만
- CTR : 0.03% ~ 0.1%

리포트 최종 클릭 데이터(빅배너 + 상단 띠배너)

타겟팅 타겟팅 불가

17 노출 영역 원데이 스페셜 1) 1천만원 패키지 판매_미디어 믹스 확인
* 원데이스페셜_라이브 커머스 패키지안내

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1pzGXtLX2PHQzYSgZ3fyjQV83t8xk1lYowZR2x9IA1Ws/edit#gid=715233010
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메인 채널 1일 상단 고정되어 노출 되는 배너와 함께 방송시간대에 맞춰 1시간 동안 추가 부스팅 배너를 운영
- 방송 전 / 본 방송 / 방송 후 소재 활용 시간대에 맞춰 집중 노출이 가능한 라이브 커머스 캠페인 최적화 상품 패키지 입니다

원데이스페셜(라이브커머스패키지)

원데이스페셜(라이브커머스패키지)

노출방식
채널 상단 띠배너 + 앱 상단 빅배너 [홈] 화면 고정 노출

24시간(AM 00 ~ PM 24) + 방송 1시간 부스팅 배너 노출

과금1) 주중 1일(월-금) : 700만원

효율

빅배너 부스팅배너

- 유니크 노출량 : 55만~70만
- 유니크 CTR : 0.3% ~ 0.4%

- 예상 노출량 : 40만 ~ 45만
- CTR : 0.15% ~ 0.2%

특징 주 1회 1개 광고주만 진행 / 최대 3개 소재 교체가능

리포트 최종 클릭 데이터(빅배너 + 상단 띠배너)

타겟팅 타겟팅 불가
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노출 영역 부스팅 배너

1) 패키지 판매_미디어 믹스 확인

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Z04xOtPqwsdoVF9FApnTmgvgcmCOPhzN9mE6gO-cb0Y/edit#gid=1793285843
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채널 타겟 배너
블라인드 토픽 채널을 타겟팅 하여 캠페인 기간 동안 독점 노출이 가능한 상품 입니다.

채널타겟배너

노출방식 타겟 채널 독점 노출

과금
- 2주 단위 구좌제(채널 독점 노출)
- 채널별 단가 상이(채널별 단가표 확인) 1)

효율
CTR 0.15% ~ 0.3%

(채널별, 브랜드별 효율 편차 있음) 

특징 한 캠페인당 최대 한달 진행가능(최소 2주 이상 진행 권장)

타겟팅 블라인드 앱 운영 채널 16개 채널 선택 타겟 가능2)

19
1) 채널별 단가표 링크

2) 단가표 외 채널은 협의 후 진행 가능(문의 필수)

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1OmN2NE0BemRj99rYX4K6tsIN77hp4EXq/edit?gid=1537208735#gid=1537208735
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1OmN2NE0BemRj99rYX4K6tsIN77hp4EXq/edit?gid=1537208735#gid=1537208735
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댓글이벤트
이벤트 게시글 댓글참여 유저에게 경품을 증정하는 광고 상품으로, 제품 홍보에 효과적인 상품 입니다.

20

댓글이벤트

구성요소

• 이벤트 포스팅(토픽 채널 HOT글 설정)
• 이벤트 부스팅 배너 제공(피드광고, 게시글배너)
• 시작팝업
• 특별 리포트 제공(유저 행동 분석 데이터)
• ※ 특별 패키지 믹스안 확인(댓글이벤트 + DA)

과금
1구좌 : 500만원
(1주 2구좌 운영)

기간 1주(월-일)

예상효율
• 게시글 조회수 : 40,000 ~ 60,000
• 참여 댓글 수 : 300 ~ 600명

이벤트경품 현물 상품 또는 교환권(경품 금액 200만원 이상 권장)

시작팝업 부스팅배너 이벤트 포스팅

* 댓글이벤트 미디어 믹스

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1ttZUAx7HD9TrFms7-QoNeZpFaAm63x0vgpfvAEKg9ms/edit#gid=715233010
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1quWM-eG11bjEokVwvWtRfQxhE5mw-8q94mV-SQvL2uA/edit#gid=1210946867
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액션태그
블라인드 앱 게시글 내 특정 키워드가 포함 될 경우, 액션태그가 자동 노출 되며, 태그를 클릭하면 지정된 랜딩페이지로 이동 합니다.

21

   

게시글키워드
• 키워드는 최대 30개 까지 설정 가능하며, 설정 키워드와 매칭 된
• 액션 태그가 게시글 하단에 자동 노출 됩니다.

액션태그
• 게시글 내 키워드와 매칭된 액션태그가 노출되며,
• 클릭 시, 지정 랜딩페이지로 이동 됩니다.

운영가이드

• 게시글 키워드 최대 30개
(특정 회사명 키워드 집행 불가 / 동일 키워드는 최대 2개 광고주 선점 가능)

• 액션태그 문구 1개 : 최대 16자(띄어쓰기 포함)
• 액션 태그 랜딩 URL
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액션태그
블라인드 앱 게시글 내 특정 키워드가 포함 될 경우, 액션태그가 자동 노출 되며, 태그를 클릭하면 지정된 랜딩페이지로 이동 합니다.

운영가이드

[ 상품 단가 ]
• CPC 200(VAT별도)
• 최소집행금액 200만원(VAT별도)
• 액션태그 단독으로 집행 시 대행수수료 X

(액션태그 + Display AD 패키지 집행 시, 대행수수료 제공)

[ 집행 기간]
• 10,000 보장 클릭 수 제공, 클릭 수 초과 시 자동 종료
• 개런티 클릭 수 도달이 어려운 경우, 발생한 클릭 수에 대해서만 과금

[ 리포트 및 키워드 교체 주기]
• 광고 종료 후 노출 및 클릭 수 리포트 1회 제공
• 키워드 셋팅 후 중간 교체 불가능
• 액션태그 문구, 랜딩 URL 은 캠페인 집행 기간 내 1회 변경 가능

22
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노티피케이션
블라인드 앱 메시지 알림으로 클릭 시 지정된 랜딩페이지로 이동 합니다.

노티피케이션

노출방식 앱 하단 알림 영역

과금
300만원 / 1회, 패키지형판매

(1일 1구좌 운영)

효율 예상 발송량 100만 ~ 130만2) / CTR 0.03% ~ 0.15%

리포트 click 데이터(발송일로 부터 1주일)

타겟팅 타겟팅 불가

23
1) 미디어 믹스 확인

2) 액티브 유저 대상 발송

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1oRqKOVAvrmfbUwp-mBu5IsFT6epDtNgyvF1fNjAXSkI/edit#gid=715233010
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1천만 원 이상의 예산으로 진행된 캠페인에 대해, 광고 클릭 유저의 특성, 관심사, 및 광고 반응도를 포함한 상세한 분석 리포트 입니다.
이를 통해 유저의 행동 데이터를 체계적으로 분석하고, 캠페인의 효과를 극대화할 수 있습니다.

유저행동분석리포트(DA캠페인특별결과리포트)

24

1) 캠페인클릭유저특성분석
클릭 유저 업계 및 직군 순위

유저 개인 연봉 분포 및 OS 분포도

2) 캠페인클릭유저관심분석 클릭 유저 관심 광고 업종 및 활동 채널 순위

3) 클릭유저행동분석
캠페인 첫 클릭 발생까지 평균 노출수

동종업종 관심 유저 광고 반응률
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광고상품요약

# 광고상품 노출위치 소재형태 기간(캠페인) 과금형태 단가 타겟팅

1 종료광고 AOS only, 뒤로가기 앱 종료시 이미지 최대 1개월 CPM 16,000 타겟팅 가능

2 피드광고_이미지형 게시글 사이 이미지 최대 1개월 CPM 3,000~6,000 타겟팅 가능

3 게시글배너 게시글 하단 이미지 최대 1개월 CPM 1,500~3,000 타겟팅 가능

4 댓글배너 댓글 최하단 이미지 최대 1개월 CPM 1,500 타겟팅 불가

5 피드광고_영상형 게시글 사이 영상 최대 1개월 CPM 4,000, 6,000 타겟팅 불가

6 스토리광고 [스토리]탭 게시글 사이 이미지, 영상 최대 1개월 CPM 4,000, 8,000 타겟팅 불가

7 인기탭영상형
[홈] 하단 플로팅 버튼

[홈]탭 에서 [인기탭] 스와이프시
영상 1주(월-일) CPP 500만원 타겟팅 불가

8 스플래시 앱 실행 시 이미지 1주(월-일) CPP 2,500만원 타겟팅 불가

9 원데이스페셜 홈 화면 상단 고정 이미지 1일 CPP 300만원, 600만원 타겟팅 불가

10 댓글이벤트 시작팝업, 이벤트포스팅, 부스팅배너 이미지 1주(월-일) CPP 500만원 타겟팅 불가

11 액션태그 키워드 타겟 게시글 하단 텍스트 소진 시 종료 CPC 200원 -

12 노티피케이션 앱 하단 [알림]탭 텍스트 1회 - 300만원 타겟팅 불가

25
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25년도광고프로모션안내– 스플래시패키지

26

스플래시 종료광고원데이스페셜DA 피드광고

스플래시패키지

상품구성

스플래시(1주 독점)
원데이스페셜DA(1일 독점)

종료광고(1주)
피드광고(1주)

금액
공시단가 : 3,700만원

프로모션 단가 3,000만원

미디어 믹스 확인

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1C5Z-eteN_cqV-jCLTbSpvd5nN30MN_c0vJHwDHPUXJI/edit#gid=1793285843
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스플래시 종료광고원데이스페셜DA 인기탭 영상

25년도광고프로모션안내– 프리미엄패키지

27

프리미엄패키지

상품구성

스플래시(1주 독점)
인기탭 영상형(1주 독점)

원데이스페셜DA(1일 독점)
종료광고(1주)
피드광고(1주)

금액
공시단가 : 4,700만원

프로모션 단가 4,000만원

미디어 믹스 확인

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1C5Z-eteN_cqV-jCLTbSpvd5nN30MN_c0vJHwDHPUXJI/edit#gid=1793285843
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스플래시 종료광고원데이스페셜DA

25년도광고프로모션안내– 풀패키지

28

풀 패키지

상품구성

스플래시(1주 독점)
인기탭 영상형(1주 독점)

원데이스페셜DA(1일 독점)
종료광고(1주)

피드광고(이미지/영상)
스토리(이미지/영상)

게시글/댓글배너(최대 1개월)
+ 노티피케이션

금액
공시단가 : 6,100만원

프로모션 단가 5,000만원

미디어 믹스 확인
스토리영상

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1C5Z-eteN_cqV-jCLTbSpvd5nN30MN_c0vJHwDHPUXJI/edit#gid=1793285843
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3. 블라인드 [브랜딩보드(PC/웹)]광고 상품 소개

PC/웹 트래픽 정보 30

브랜딩보드(PC/모바일 웹 광고) 31
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PC/웹트래픽정보

20년 1월 블라인드 웹 서비스가 출시 되었으며, 
개인 관심사에 대해 모든 직장인들과 자유롭게 이야기 할
수 있는 공간 입니다.

30

700만

620만

900만

40만

블라인드 웹 월간 방문자수1)블라인드 서비스 가입자수

웹 평균 주간 게시글 조회수 일 평균 블라인드 웹 사용자수

1) 23년 12월 기준
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브랜딩보드(PC/모바일웹광고)

31

블라인드 PC/모바일 웹 브랜드 독점 광고 상품으로 브랜딩에 효과적인 상품 입니다.

PC

모바일웹

PC 상단 배너 축소시

브랜딩보드

노출방식
• PC : 페이지 상단(스크롤시 축소), 좌/우 날개배너 노출

• 모바일웹 : 상단 배너(스크롤시 축소

과금1) 1주 : 1,000만원
(1주 1구좌 독점 운영)

효율

노출위치 노출수 CTR

PC상단 150만~200만 imps 0.3% ~ 0.4%

PC축소 150만~200만 imps 0.03% ~ 0.05%

PC날개 350만~400만 imps 0.05% ~ 0.06%

모바일웹 상단 500만~600만 imps 0.05% ~ 0.08%

모바일웹 축소 500만~600만 imps 0.03% ~ 0.05%

타겟팅 타겟팅 불가

1) 최소집행금액 1천만원(VAT별도)
**소재제작가이드

브랜딩 보드 상품 미디어 믹스

https://drive.google.com/file/d/1uhU7wHa_cAQUUQN3TOexhvl2vlR-oZgr/view?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1ttVCF6Qpx4JOHvxeRMh1QY2LVS3ilAd1aerk1gx2BHk/edit#gid=1793285843
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4. 블라인드 미국 광고

블라인드 미국 광고 33
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블라인드는 미국이 본사로, 한국 뿐만 아니라 미국에서도 직장인 유저들이 활용하고 있는 직장인 커뮤니티 서비스 입니다. 
300만명이 넘는 유저가 가입되어 있으며 20만개가 넘는 회사가 등록되어 미국 직장인을 대상으로 광고를 진행하실 수 있습니다.

블라인드 미국 광고

33

피드광고(미국앱 노출)

유저데모요약

유저가입현황

• 유저 평균연봉: 2.5억
• 연령: 25~34세 52%
• 재직 분야: 85%의 유저가 IT 분야에서 재직
• 지역: Silicon Valley, Greater Seattle, New York City, Boston, Austin, Chicago 

마이크로소프트 120,000명 이상 아마존 140,000명 이상 구글 70,000명 이상

메타 67,000명 이상 애플 30,000명 이상 오라클 19,000명 이상 인텔 18,000명 이상

외 200,000 여개 회사 가입
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5. 집행 프로세스 & 정책

광고 집행 프로세스 35

광고 정책 36
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광고 집행 프로세스
블라인드는 광고주의 퍼포먼스를 위해 업종 별로 인벤토리를 제한하고 있어, 사전에 진행 가능 여부를 체크하여야 차질 없이 광고 집행이 가능합니다.
최종 부킹이 완료된 이후에는 블라인드 광고 정책에 따라 전자서명으로 계약을 체결하고 양사는 모두 광고 게재신청서(I.O)를 보유하게 됩니다.

35

Client

광고주/ 대행사/ 미디어 렙사
: 광고주/캠페인/금액/ 타겟 관련 문의 

공유 받은 예산 맞춰 믹스안 전달

상품 및 최종 라이브 기간 확정하여
최종 부킹 요청

인벤토리 체크 후
최종 부킹 승인 및 I.O(게재신청서) 작성

전자서명을 통해
양사 I.O(게재신청서) 보유

이미지, 문안, URL 등 전달
이벤트의 경우 이미지, 포스팅 콘텐츠 전달

광고 셋팅 완료 안내 &게재화면 전달
라이브 일 부터 자동 리포트 발송

캠페인이 속한 월말 세금계산서 발행
(첫 캠페인의 경우는 라이브 전 발행)

광고주: 광고비 입금
대행사&렙사: 수수료 세금계산서 발행

및 광고비 입금
(첫 캠페인의 경우 선입금)

광고문의 광고제안 광고계약 광고집행 광고정산

Blind



블라인드광고상품소개서

광고 정책
블라인드는 광고를 집행하는 모든 클라이언트에게 아래와 같은 기본적인 운영정책과 검수 가이드를 안내하고 있습니다.
문제의 소지가 있는 컨텐츠 및 일부 업종의 상품/서비스는 광고를 제한하며 세부적인 내용은 블라인드 광고정책 가이드를 통해 확인 부탁드립니다.
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광고운영가이드

• 광고 최소 집행금액: 500만원(VAT별도)
• 소재 전달 기간: 영업일 기준 3일 전 소재 전달 

(기한 내 전달이 어려울 시에는 반드시 사전 고지)

[ 운영 ]
• 캠페인당 소재 최대 3개 롤링 가능
• 1주 1회 교체 가능 (이미지 외에 URL, 문구 교체도 1회로 포함)
• 대행수수료（렙＋대행） : 30%

[ 신규 캠페인 ]
• 검수 시간 : 11:00 ~ 17:00
• 오후 12시까지 최종 소재 전달 시 당일 라이브 가능 (단, 16~17시 일괄 라이브)
• 12시 이후 전달 시 다음날 00시 라이브

[ 소재 교체 ]
• 검수 시간 : 11:00 ~ 17:00
• 소재 검수 완료 후 먼저 요청한 건부터 순차적으로 교체 진행

[ 위약금 가이드]
• CPM상품 : 집행 전 취소 시, 위약금 없습니다. / 중간정산 시, 공시단가 기준으로

과금되며, 잔액 500만원 미만일 경우 환불 불가합니다.
(프로모션/서비스지면에 대해 공시단가 기준 과금)

• 구좌제상품 : 집행 3주일 전 취소 시, 위약금 없습니다. / 3주일 이내 취소 시
위약금 100%



블라인드광고상품소개서

광고 정책
블라인드는 광고를 집행하는 모든 클라이언트에게 아래와 같은 기본적인 운영정책과 검수가이드를 안내하고 있습니다.
문제의 소지가 있는 컨텐츠 및 일부 업종의 상품/서비스는 광고를 제한하며 세부적인 내용은 블라인드 광고정책 가이드를 통해 확인 부탁드립니다.
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광고정책

• 블라인드가 정산 기준에 맞지 않는 광고는 진행불가
• 당사 서비스를 오인할 수 있는 광고는 진행 불가
• 선정/음란/폭력/공포/비속 관련 광고는 진행 불가
• 허위/과장 기준 위반 시 진행 불가, 최상급 표현을 사용할 경우 사전에 공인된 자료 제출



블라인드광고상품소개서

Contact Us

25-44세 직장인 타겟 광고가
필요하시다면 연락 주세요.

광고/제휴문의

ads@teamblind.com

Email.

www.teamblind.com/kr/

Homepage
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700만
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